"4

¢ N
$SPJY
wI!!b

SOCIAL

PARADIDIGM

AN INTERNATIONAL JOURNAL OF SOCIAL SCIENCES

Social Paradigm, 2019 1 (1): 20-39

Function of the Consumption Society and a Culture of Popular Culture
in Turkish Cinema: Dondurmam Gaymak Film Investigation

Munibe Uydur 1

Today, the media has become one of the most active institutions in the society. Individuals
who produce is which is not real in the world, encounter a virtual culture and adapt to this
interaction in a short time with the effect of the media. Movements in the culture of
consumption play a central role in the understanding of today's society, creating a basis for
the emergence of certain ideologies and popular culture tools. The concepts of consumption
society, especially with modernization, are the factors determining the status and classes in
daily life. With this study, the functions of consumer society will be examined together with
the concept of popular culture. The media culture which replaces traditional culture will be
evaluated within the framework of the concepts of ii consumption “and’ consumption culture
traditional. The main aim of the study is to put forth the efforts of both producers and
consumers together with the media and consumerism shackles together with globalization. In
conclusion, in the 21st century capitalism wheel and the siege of modernity, the fact that the
production society is replaced by the consumer society, the relationship between the
consumption and the power of the media to influence and even change the attitudes and
behaviors of individuals will be examined. The study consists of two main parts. In the first
chapter; consumer society and popular culture in Turkey to examine the effects on the city
and the individual; consumption in globalized world will be examined in the theoretical
framework. In the second part of the study; the criticism of consumerism and popular culture
will be evaluated from the Turkish cinema films "Dondurmam Gaymak ‘by using the discourse
analysis method.
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Tiiketim Toplumunun islevleri ve Tiirk Sinemasinda Popiiler Kiiltiir
Olgusu: Dondurmam Gaymak Film incelenmesi

Giintimiizde medya toplumlarin en aktif kullanilan kurumlardan birisi haline gelmistir.

""" diinyada gercek olmayan bir etkisellik yasayan bireyler, sanal bir
kiiltiir  tiiriiyle karsilasmakta, medyanin etkisiyle bu etkilesime kisa sitirede adapte
olmaktadrlar. Tiiketim kiiltiiriindeki devinimler, giiniimiiz  toplumunun daha kolay
anlasilmast bakimindan merkezi bir rol oynamakta, belirli ideolojilerin, populer kiltir
araclarinmn ortaya ¢ikmasina uygun bir zemin yaratmaktadir. Ozellikle modernlesme ile
birlikte tiiketim toplumu kavramlari, giindelik yasamda statii ve siniflart belirleyen etmenler
olarak karsimiza cikmaktadir. Bu calisma ile tiiketim toplumunun islevieri popiiler kiiltiir
kavramu ile birlikte incelenecektir. Geleneksel kiiltiiriin yerini alan medyatik kiiltiir “tiiketim”
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ve “titketim kiiltiirii” kavramlari cercevesinde degerlendirilecektir. Calismanin temel amaci
kiiresellesme ile birlikte hem itiretici hem tiiketicinin medya ve tiiketimcilik kiskaci arasinda
kalmas: ile kendilerini var ¢cabalarini ortaya koymaktir. Sonug olarak, 21.yiizyil kapitalizm
carki ve modernite kusatmasinda tiretim toplumunun yerini tiiketim toplumunun aldig
gercegine varilacak, medyanmin bireylerin tutum ve davramislarin etkileyebilme ve hatta
degistirebilme giiciine sahip olmasi ile tiiketim arasindaki bag irdelenecektir. Calisma iki
ana boliimden meydana gelmektedir. Birinci boliimde; popiiler kiiltiir ile Tiirkiye de tiiketim
toplumunun kent ve birey iizerindeki etkileri incelenecek; kiiresellesen diinyada tiiketim
kuramsal cercevede incelenecektir. Calismanin ikinci boliimiinde; tiiketimcilik ve popiiler
kiiltiir elestirisi, Tiirk filmlerinden “Dondurmam Gaymak’’ adli yapit iizerinden séylem
analizi tekniginden yararlanilarak degerlendirilecektir.
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Giris

“Gergek ihtiyaglar ile sahte ihtiyaglar arasindaki
ayrimin ortadan kalktig1 tiiketim toplumunda birey, tiiketim
mallarin satin almanin ve bunlari sergilemenin toplumsal
bir ayricalik ve prestij getirdigine inamr. Insan bu siirecte
bir yandan kendini toplumsal olarak digerlerinden ayirt
ettigine inanmirken, bir yandan da tiiketim toplumuyla
biitiinlegir. Dolayisiyla tiiketmek birey igin bir zorunluluga
doniigiir. Insani iligkiler yerini maddelerle iliskiye birakur.
Artik gegerli ahlak, tiiketim etkinliginin ta kendisidir.”’

Jean Baudrillard

Tiiketim kavrami, insanoglunun var oldugu tiim zamanlar boyunca edindigi temel
faaliyetler arasinda yer almistir. Ancak, gelisen ve evirilip degisen diinyada bireyler bir
irtindi, bir mali onu kullanmak i¢in ya da fonksiyonlu oldugu i¢in degil, o iiriiniin bir
admin, markasmim, kullanim profilinin, dolayist ile bir imajmin oldugu gercegini
diisiinerek almaya baglamistir. Ozellikle Bat1 iilkelerinde sanayilesme sonrasi ortaya
¢ikan postmodern donemle birlikte toplum, artik mevcut ihtiyaglaria yonelen bir toplum
olma disinda, tiiketim toplumu olarak adlandirilacaktir. Tiiketim olgusu ile meydana
gelen popiiler kiiltiir ise asil gelisimini modernlikle gelen doniisiimlerle kazanacak, gerek
iretimin kitlesel bir hal almasi gerekse medya kanallarimin farklilagmasi gibi faktorlerle
popiiler kiiltiiriin gelismesini arttiracaktir. Popiiler kiiltiir zamanla insanlar1 tiiketmeye
yoneltecek; bu tesviki gerceklestiremedigi alanlarda ise bir hayal algisi, bir 6zenti zemini
olusturmay1 amagclayacaktir. Nitekim popiiler kiiltiir, bu yoniiyle endiistriyel piyasanin
bir araci, aslinda dolayli yoldan amaci haline gelerek kiiltiir endiistrisini olugturdu.
Popiiler kiiltiir piyasasinin rol modelleri, kendi {iriinlerinin kullanim sahasini yaratarak,
kendi Grunlerini ihtiyag haline getirdi ve giinliik hayatin, yasamin vazgegilmez bir
parcast, biiyiik bir noksanlig1, olmazsa olmaz1 olarak toplum karsisina ¢ikardi.
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Tuketim toplumu igin toplumsal bir devinim diyebiliriz. Kitle kulturi ya da
tiketim toplummu kavramlari, igerisinde Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin de oldugu
bir¢cok diisiiniir tarafindan elestirilmisti. Baudrillard, iginde bulundugumuz ¢agm
toplumlarini “’tiiketim toplumu’’ olarak nitelendirirken, beltimledigi toplumda gergekten
ihtiyag duyulan ile duyulmayan ihtiyaglar arasindaki farkin ortadan kalktigini
vurgulamustir. (1995: 38). Baudrillard, bu diisiince ile toplumun bireyinin tiiketim
tirlinlerini satin almasinin ve bu mallari sergilemesinin bir ayricalik ve toplumsal prestij
getirdigine inandirildigini ortaya koymustur. Siirekli olarak tiiketimin egemen oldugu bu
toplumda, pazar dinamikleri bireylere; hayali ihtiyaclar Gizerinden onlara sahip olma
amaglarin1 empoze eden, bu mallarin satin alinmasinin bagli bagina bir yasamsal faaliyet,
toplumsal iliskilerde bir zorunluluk, agik bir niifuz giicii mesajlarin1 da satmaktadir.
Dolayisiyla, boylesi bir toplumda tilketme davranisi birey i¢in zorunluluktur.

Bugiin tiiketim, her seyden dnce yasanilan ekonomik degisimlerin de tesiriyle,
dogruca iiretici ve tiiketiciyle ilintili bir davranig olmanin &tesinde, bireylerin kendilerini
ifade ettikleri, kendilerini bulduklarina inandiklar1, prestij ve sosyal statii ifade eden bir
davrams sekli olarak algilanmaktadir. Esasinda tiiketim toplumu ile meydana gelen
dontisiimler; tiiketimciligin devasallagmasi, ¢cok daha zengin bir yasam istegi ile bu
zengin yasamda daha fazla tiiketilebilmenin kavramsallastigi bir toplumdur. Ancak
Tiirkiye gibi heniiz gelismekte olan, geleneksel dgelerin deger kaybetmedigi, tiikketim
toplumu anlayiginin ortaya ¢ikardigi degerlerin toplumun genel deger yapisiyla eslesme
gostermeyen kiiltiirlerde, mevcut durum olaganin tersine seyredebilmektedir.

Populer Kiltr ve Modernite

Popiiler kiiltliriin esas temelleri 1920 ve 1930’larda kitle iletisimde meydana
gelen gelismeler lizerine toplum yapist ve kiiltiirlinlin tecimsel boyutlarinin 6n plana
cikmasiyla ile atilmstir. Popiiler kiiltiiriin gelisimi ise, tiikketim toplumunun olusumu ile
benzerlik gostermektedir. 20. Yiizyilin baglangici, gegmisten gelen olusumlarm (iiretim,
goc, kiiresellesme, kitle iletisim araglarinin gelisimi, kitlesellesme vb.) ivme kazandigi
bir devirdir. Ister iiretimin kitlesel hale gelmesi denilsin, isterse kitle iletisim araglarinin
cesitlenerek farkli bir boyut almasi, popiiler kiiltiiriin gelisimini ve devinimini
hizlandirmistir. Modernitenin  hakim oldugu donemlerde {iretim O6nemliyken,
postmodernizim ile birlikte tiretim tiiketimin Oniine ge¢cmistir. Ancak, modernitenin
popiiler kiiltiirde miihim bir yeri var gibi gériinse de; yaygin olan her seyin 6nemli oldugu
inanig1 siipheli bir durumdur. Popiiler kiiltiir ile modernite kavrami sekil degistirerek,
kitlesellesen bir tiiketim algisina déniismis, insan1 6nemli ve gergekten éncelikli olandan
uzaklasgtirmistir. Giintimiizde ise, geleneksel kiiltiiriin yerini medyatik bir kiiltiir almis ve
popiiler kiiltiir tiriinleri hayatin bir gergegi ve pargasi haline dontismiistiir.

Popiiler kiiltiir, kitle iletigim araglarinin da destegiyle yalnizca toplumsal pazar
dinamikleri i¢in {iretilen, standart yaygin kiiltiirel eserlerin biitiiniinii ifade etmektedir.
Modernlik ise, on yedinci ylizyilda Avrupa’da baslayan ve sonralar1 neredeyse biitiin
diinyay1 etkisi altina alan toplumsal yasam ve orgiitlenme bigimlerine isaret etmektedir
(Giddens, 1998: 11). Modernlik, hakkinda ¢ok fazla tanim yapilmis olsa da heniiz
hakkiyla salt bir anlam yiiklenmis bir kavram degildir. Yine de Anthony Giddens’a gore,
“17. Yizyilda Avrupa’da baslayan ve sonrasinda hemen hemen biitiin diinyay: etkisi

22



Tiiketim Toplumunun islevleri ve Tiirk Sinemasinda Popiiler Kiiltiir
Olgusu:Dondurmam Gaymak Film incelenmesi

altina alan toplumsal hayat ve orgiitlenme bigimlerine isaret etmektedir (Altun, 2005:
25).

Popiiler kiiltiirin modernitenin getirdigi giindelik yasamm kiiltiirii oldugu,
gergekligin olumsuz yanlarindan kurtulmaya yaradigi ve yapay mutluluklar yarattigi
agirlikli olarak kabul goéren bir yaklagimdir. Ancak buna ragmen toplumun ortak bir
ihtiyacindan dogdugu da yadsinamaz bir gergektir (Batmaz, 1981: 163). “Popiiler kiiltiir”
Bati’da modernlesme ve kentlesmeyle ortaya cikarak sanayi toplumunun yasadigi
“modernlesme” siireci iginde bazen yiiksek kiiltiire karsi bir karsi kiiltiir niteligine
biirlinmiistiir. Bunun bir sonucu olarak ¢ogu zaman sikintilarin, bunalim ve sorunlarin
unutulmasini saglayan “giindelik hayatin kiiltiiri” olarak adlandirilmistir (Aytag, 2006:
32). Modernitenin sundugu farkli hayat tarzi, kutsal niteliklerini yitirerek tamamen
maddilestirilmis, degerin yerini imaj almustir. Thtiyaglar ise bu dogrultuda ve
gereksinimler disinda belirlenmeye baslamistir, degisken ve reel olmayan bir sistem
halini almistir. Buradan hareketle postmodernizmin, birgok farkli yerden getirilerek
olusturulan bir “’toplama-alintilar’” kiiltiirii oldugu ¢ikarimina varabiliriz.

Popiiler kiiltiir ile diisiinmeden tiiketilen, elestirel bilincin gelismesine fazla
olanak tanimayan, sisteme olan inanci destekleyen bir kiiltiir yaratilir ve yaratilan bu
popiiler kiiltiir, toplumun egemen kiiltiirii haline gelemeye baglar. Bu kiiltiir de toplumda
“hakim” tanimlar1 iretir ve giic dengelerini mesrulastirarak bunlarin devamini saglar
(Sozen, 2004: 15). Gegici olmak ve hizh tiiketmek popiiler kiiltiiriin en 6nemli
ozelliklerindendir. Popiiler kiiltiiriin modernlesmenin getirdigi giindelik yagamin kiiltiirii
oldugu, gercekligin olumsuz yanlarindan kurtulmaya yaradigi ve yapay mutluluklar
yarattig1 ise agirlikli olarak kabul goren bir yaklagimdir. Ancak buna ragmen toplumun
ortak bir ihtiyacindan dogdugu da yadsinamaz bir gercektir (Batmaz, 1981: 163).

Tuketim ve Postmodernizim

Postmodernizm, modernitenin yarattigi, toplumsal ve bireysel kimlik arayisinda
hayat bulan bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Baudrillard, ‘Semiorgy’ terimine
yogunlasarak imitasyonlarin ve bi¢imlerin mahsulii olan bir postmodern toplumdan s6z
eder. Baudrillard, tlketicinin toplumda tiketim mecburiyetinden kacamayaak
styrilamayacagini  ve  bu  sebeple metalasarak nesnelestigini, diger  bir
tabirle*’seylestigini’’ ileri siirer. Zira birey, icerisinde yasadigi toplumda harcadikea,
tikettikge varolabilmekte prestij sahibi olabilmektedir. Bu degisimi tiiketim unsurlari,
medya, bilgisayar, eglence, sanayi ve benzeri ile dzdeslestirmektedir. Tiiketimciligin
giiniimiiz kiiltiiriinde bugiinkii konuma gelisi standardinda, postmodernitenin ve ilgili
degisim siireci ile Dbirlikte getirdigi ‘’seylesmenin’®  toplumlarin  sosyal,
kiiltiirel,ekonomik hayatlar1 gibi tiikketim davranimari tizerindeki etkilerini son derece
dikkat ¢ekicidir. Postmodern toplumda; globallesme ile birlikte kentlesmenin gelismesi,
geleneksel- toplumsal iligkilerin ortadan kaybolusu, formel egitimin 6nem kazanmasi,
toplumsal statiiniin ve kimlik iligkisinin kurulmas: tiiketme ihtiyacin1 daha da belirgin
bir hale getirmistir. Bu siiregte tiiketim, tiretimin yerine gecer hale gelmistir.

Siiphesiz postmodernligin servis ettigi devinimler, gerek yogunluklari gerek
yayginliklar1 bakiminda daha eski dénemlere ait degisim ve doniisiim formlarmin pek
cogundan daha etkili olmustur. Bircoklar1 tarafundan kabul edilip kullanilan bu
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doniistimler, toplumlararasi kurulan iligski bigimlerinde etkili olmustur. Modern siireg
olarak tarif edilen evrede Uretimcilik faaliyetleri 6n plandayken; postmodern olarak tabir
edilen evrede ise, tiiketim 6n planda olmustur. Bu siirecte artik yasamdaki standart
dizeyler ve refah seviyesi bir 6l¢it olarak kabul edilmektedir ve tiiketimin insanlarmn
hayatlarinda ne kadar var oldugu belirgindir.

Tiiketim faaliyetleri, glniimiiz toplumlarinda postmodernlik agisindan
degerlendirildiginde aidiyetten ¢ok daha farkli sembolleri de temsil etmektedir. Tiiketim
ile birlikte insanlar, tiikketen bir varlik olmalarinin Gtesinde; hissiyat olarak o0zel
farklidirlar. Bireylere empoze edilen bu hisler, kendilerine zamanla siradan olmayan bir
kimlik ve statli sunmaktadir. Buradan hareketle potmodernizmin, tiikketim davranisi ile
bireylere bahsedilen prestijler arasindaki niteliklerin basat tiiretgeni oldugunu ifade
edebiliriz.

Tuketim Toplumu
< Tiiketim toplumu, bir toplumsal degisimdir.”’
Jean Baudrillard

Baudrillard, Tiiketim Toplumu admi verdigi kitabinda tiikketim davranisi ile
aslinda tiiketilenin semboller ve gostergeler oldugunu, modernize toplumun siirekli
harcayan-israf eden bir kiiltire dayandigini ve bu tutumu sergileyen toplumu “titketim
toplumu” olarak vasiflandirmanin yanlis bir kavram olmayacagini ispat etmeye calisir.
Pazar dinamiklerinin egemen oldugu bu toplumda, tiiketim, basat bir yasamsal faaliyet,
giindelik hayatin odak kurumu, toplumsal iliskiler tizerinde agik/drtiilii bir niifuz giiciine
sahiptir. Bu toplumda, smif ve diger sosyal hiyerarsiler, bireylerin titketim- tliketimcilik
performansiyla 6l¢iiliir, iktisadi ve sosyal yasamda meydana gelen degisme/farklasma,
genelde tiiketim etrafinda realize olur (Aytag, 2006: 30).

Tiiketim toplumu, tipki {iretim siirecinde oldugu gibi tiiketim alaninin da meta
mantig ve aragsal rasyonelligin etkisi altina girdigi toplumdur. Bununla birlikte tliketim
toplumu, tipki iretim siirecinde oldugu gibi tiiketim alaninin da “’meta’” mantig1 ve
aragsal rasyonelliginin etkisi altina girdigi toplumdur. Bu ifadeyle tiiketim toplumu
tilketimi Ogrenme, tiiketime toplumsal hazirlik toplumudur (Baudrillard; 1995: 78).
Baudrillard bu ifade ile yalnizca“’tiiketim igin tiiketim’’ algis1 {izerinde degil; aynm
zamanda tliketimin ayn1 zamanda toplumda var olan sosyal siniflara gore degiskenlik
gosterdiginin tizerine yogunlasir. Ona gore, sarf edilen tiketilen her tlrlG Uriin bireylere
var olduklar1 toplum icerisinde bir statii kazandirmaktadir. Tabi ki kazanilan bu statiisel
zafer, daha fazla tiketim ile korunabilmektedir. Ornek vermek gerekirse, bireylerin
islerine yiiriiyerek kolaylikla gidebildikleri bir yere araba kullanarak gitmeleri ya da
aracin siirekli kullanilmadigi bir kirsalda her meskenin 6niinde bir aracin olmasi prestij
ile dogrudan iligkili bir davranimdir. Yada tercihimizi evin yakinlarinda bulunan bir
kahveci yerine daha uzak mesafede bulunan ve aslinda daha pahali olan bir kahveciden
yapmak; tiikketilen markanin bizlere direkt prestij ve imaj katmasiyla dogrudan iliskilidir.
Baudrillard yalnizca tiiketim icin tiiketimcilik kavramlari {izerinde durmak yerine
toplumun tiiketimi 6grenme ve uygulama bigimlerine de dikkat ¢eker. Yani postmodern
bir toplumda tiiketim, sosyal siniflar1 da beraberinde getirir.
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Refah seviyesi yiiksek toplumlarda ortaya ¢ikan statii ve kimlikler; ¢cok daha
keskin bir toplumsal sinifin olugsmasina sebebiyet vermektedir. Burada 6nemli olan
sadece bir iiriiniin ne kadar tiiketildigi, etiketi ya da markasi degil; hangi bireylerin hangi
hizmetleri veya mallar1 alabileceginin dnceden belirlenmesidir. Hatta bu imaj diizeyi
saglik, eglence, yasanilacak konum ve pek tabi egitim gibi alanlarda da gegerlidir. Egitim
hakki her ne kadar esit ve adil goriinse de, tiiketimi belli smiflara gore degisiklik
gostermektedir. Iste Baudrillard’in tim bu incelemelerden ¢ikardigi sonug: refah
toplumunda bu siibvansiyonlar esitligi artirmaz veya azaltmaz o zaten esitsiz sistemin
islevidir.

Giinlimiizde {retimin Oneminin gittikce zayiflamasi, tiiketimin 6n plana
cikmasina dolayisiyla tiiketim toplumunun giiclii bir temellenmeye sahip olmasina
olanak saglamaktadir. Aslinda burada iizerinde durulan kiiltiir, i¢inde bulundugumuz
cagin, yasayisin egemen Kkiiltlir bicimini yansitir. Tiiketim kiiltliriniin baskin oldugu bu
toplumda, tiikketimcilik, her kesimden insan igin, adeta ¢aligmanin bir iglevi olarak
goralir.

Tiiketimci aktiviteler, birer toplumsal kimlik ve statiisel temsil 6gesi olarak islem
gorir. Birey tiiketim davranislarma uydugu kadar toplumdadir, tiketim davranigini
reddeden bireyler ise ¢agin dinamiklerinden yoksundur.

Tuketim Kultiri ve Kitle Kaltird

Tiiketim, kiiresel pazarin hiikim siirdigii toplumlarda bir hizli déniisiim
kiiltiriidir. Bu doéniigimiin hdkim oldugu toplumlarda, tiikketimcilige ulasabilmenin
temeli kiiltiirel kaynaklar ile dagitim yonemleri ile ilgilidir. Yani bir {irliniin nasil ve ne
sekilde pazarlandigs, tiketilme amaci ve hizim belirleyen faktorlerin baginda toplumun
kiiltiir yapis1 6nemlidir. Kiiltiirel kaynak kavramiyla vurgulanmak istenilen ise maddi ve
manevi haz; yani para ve zevk olmaktadir. Insanlar gelisen teknoloji ve kitle iletisim
araglarmm yardimiyla modern tiiketim kiiltiirlinden her gecen giin daha da
etkilenmektedir.

Baudrillard da yasadigimiz ¢agin, “’tiiketici kiiltiirii ¢ag1’” oldugunu séyleyerek
bu konudaki diisiincelerini ortaya koyarken; biitliniiyle bir postmodern kiiltiir
yasadigimizin altini gizer. (1995: 41) Bu kiiltiir ile geleneksellik yerini moderniteye, saf
kiiltiir yerini karmasik bir kiiltiire birakmigtir. Zamanla metalar degerlerin yerini almistir.
Gosterigei tilketim kiiltiiriinde; simdiye kadar olandan fazla tiiketim, satin alma,
harcamaya dayali yasam sekilleri, nitekim “’israfcilik’” olarak adlandirilan déniisiimlerin
sonucunda sentez bir kiiltiir yaratilir. Bu sentez, ortak hazlarin varligi, tiikketmeye ¢abuk
alisan bir toplumun varlig ile tiikkettigini gostermekten mutluluk duyan bir siirekliligin
sentezidir. Dolayisiyla tiiketim kiiltiirli, bireyleri meseri ve mesleki olarak kompoze
ederek birbirlerine bagimli ve uyumlu hale getirir.

“Kitle Kiiltiirii”” ya da ¢ Tiketim Toplumu’ kavramlari Frankfurt Okulu
filozoflarinin da aralarinda oldugu pek ¢ok diisiiniir tarafindan incelenmis, elestirilmisti.
Frankfurt Okulu, kitle kiiltiirtiniin dogusu ile bu denli popdler bir hale gelmesi, zevkleri
cesitlendirip metalar1 standartlasmasi, tekellesme ve seri iiretimler ile O6zgiinliigiin
ortadan kalkmasi yani fabrikasyon ile medyanm, reklamlarin, hatta modanin, 6zetle
biling yoneticilerinin, endustrilerinin toplum Uzerindeki egemenliklerinin (zerinde
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durmustur. Hatta biling iireticilerinin popiilerizme direnmek yerine, kitle ve kimlikler
iizerinde yadsinamaz etkilerinin oldugunu ve kitle kiiltiirline hizmet ettiklerini
sOylemislerdir. S6zii gegen diisiiniirlere gore, tiiketim endiistrisinin mesrulagsmasi, satin
alma faaliyetlerinin giderek artmasi, sunulan hizmetin tek tipsellesmesi gibi durumlar
kiltlrel triinlerin belli bir standartta tretilmesine neden olmustur. Tiiketici burada
“’se¢me davranist’’ gerceklestiren tarafta degil; sunulanlar arasinda segim yapan, aslinda
ayni uriinleri tiiketip duran tarafta yer almaktadir.

Tiirkiye’de Tiiketim Toplumunun Kentlesme Streci ve Bireye Etkileri

Tulketimcilik ve tiketim toplumu konusunu II. Diinya Savasi sonrasinda
yakalamis olan Amerika’ya, yakin donemlerde Bati Avrupa yetismeye calismis; Tiirkiye
ise bu yarisa 1950’lerde katilabilmistir. Ancak Tiirkiye’de meydana gelen degisimler ne
Bati Avrupa ne de Amerika ile yakinlik gostermistir. Tiirkiye’de gercek anlamda,
tilketimcilik, tiiketim toplumu kavramlari, 6zellikle Amerika’nin ekonomik yayilma
politikasinin bir pargasi olarak, bu iilkenin ekonomisini giiglendirme ¢abalarmni
yayginlastirmasiyla meydana gelmistir. Sanayilesmeden gelen modernlesme ¢abasi bu
durumun en biiyiik nedenlerindendir. Batililagsmanin getirdigi etkiler ile “’para kazanma’’
bi¢iminde olmasi gereken anlayigin ‘’para harcama’’ bi¢ciminde siire gelmesi toplumun
her alaninda kendini gdstermistir. Bilhassa 1980’lerin ortalarinda gelismeye baslayan ve
ilkemize 90’1arda yerlesen tiiketimcilik, bireysellesme, yasam tarzinda liiks arayisi, daha
ozel ve farklisini isteme gibi degerleri ortaya ¢ikartmistir.

Tiirkiye’deki batililasma hareketleri, insanlara maddi ve manevi anlamda farkl
degerler empoze edilmesiyle sonuglanmistir. Yasanilan dayatmalar bireylerdeki hizli ve
hazirliksiz doniisiim siirecini baglatmig; bu toplumsal doniisim ozellikle kiiltiirel
boyutlarda, maddi kiiltiir degismelerinde bas goéstermistir. Toplum tarafindan hizla
tilketilmeye baslayan popiiler kiiltiir, ayn1 zamanda toplumu da tilketmeye baslamistir.
Gelinen noktada tiiketim boyutu smirlarmi agsmis, adeta ¢ilginlik haline doniismiistiir.
Geleneklerin ortadan kalkmaya basladigi, sahici tinsel degerlerin yok olmaya basladigi
bu donemde birey, tiiketim gosterdigi kadar énem kazanmaktadir. Nitekim tiketim
toplumunun yayginlasmasi ile birlikte, birey kalabaliklar i¢inde yalnizlasmistir. Bugiin
modernlesme ile birlikte; akrabalik baglar ile mahalle kiiltiirii, komsuluk, hemserilik
iliskilerini, gelenekselligi, kiiltiirel degerleri de kaybetmistir. Bu yitirilis siireci sadece
kent toplumunda degil, kirsalda da yasanmaya baglamis, beraberinde yabancilasmayi
getiren yeni bir dénem baglatmigtir. Bu doniistimden, kdylerde yasayan insanlarda payini
almis, kentlere go¢ etmis, kdyliilerin yasam alanlar farklilasmis, yasam alanlarindaki
Ozgiin ve Ozgir orgitlenme kirilmaya basglamistir. Dayanigma, giiven, birlik ve
beraberlik iligkileri yerini siiphesiz yalnizlagsmaya, yabancilasmaya birakmistir.
Kalabaliklar kalabaliklari, tiiketim tiiketimi dogurmustur.

Gilintimiiz toplumlarinda kalabaliktan alman toksin, meta toksinlenmesidir
(Oskay, 1991: 32). Ciinkii kalabaliklasan insanlar yenicagda artik metaya doniismiis
insanlardir. Kendisi de iicretli bir meta olan insan kurtulamayacagmi sezdigi bu
almyazis1 karsisinda metalarin  6zelliklerine sarilmakta ve kendini bu sekilde
oyalamaktadir. Cark hem {tiret hem tiiket kavramlar1 yerine hem tiiket hem elestir
kavramlarin1 igermeye baglamis, bireyler farkinda olarak ya da olmaksizin tiiketim
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toplumunun ayrilmaz bir pargasi olarak konumlanmistir. Buradan hareketle, tiikketicinin
tiketim islevi, enformatik bir deger kazanmaktadir. Mevcut sistemde tliketim
toplumlarinda bireylerin se¢im hakki vardir; ancak hangi Urlini- markayi tercih ederse
etsin, kendilerine fayda saglayacagi ek bir durum yoktur.

Popiiler Kiiltiiriin Kitle iletisim Araglar1 Uzerindeki Etkileri

Popiiler kiiltiirii yayginlastiran, giiniimiiz dinamiklerinde besleyen en 6nemli
araglardan biri hi¢ kuskusuz kitle iletisim araglaridir. Teknolojik gelismeler ile birlikte,
kitle iletisim araclarindaki yayginlik bireyleri birbirine ¢ok daha fazla yakimlastirmis ve
kiiltiirel birlesmeleri daha kolay hale gelmistir. Kitle iletisim araglari sayesinde yeni bir
Urinln, farkli bir hayat tarzinin, Baticil kiiltiir ve jargonunun hayatimiza girmesine
neden olmustur. Toplumsal yasama kolayca miidahale edebilen kitle iletisim araglar1 ile
bilincli- bilingsiz servis edilen her sey, zaman gegtikce beraberinde: “’¢abuk tiiket, hizli
yasa, kolayca zengin ol ya da rahat yasa’ gibi kavramlar1 getirmistir. Kitle iletisim
araglarinin toplumun kitlelesmesi iizerindeki etkisi ve bu konudaki islevi konusundaki
tartisma bu araclarm kitle icindeki kisilerin bilincini ve eylemlerini yénlendirmedeki
etkileri noktasma odaklanmaktadir. fletisim araglarimin bu islevi yerine getirirken
toplumsal ¢erceveleri zayiflattigi, bireylerin toplumsal grup liyeliklerini ¢6zdiigii ve her
turlii etkiye ve ozellikle propagandaya uygun ortam olusturarak, kisilikleri yitirilen
bagimli insan tipini ortaya c¢ikardigi noktasinda goriisler bulunmaktadir (Erdogan ve
Alemdar, 2005: 34). Popiiler kiiltiir medyasinin ortaya ¢ikmasinda on kosul olan bu
etkenler daha sonra modern kitle iletigim araglari ile gosteris¢i yasam tarzinin da 6nem
kazanmasina neden olacaktir.

Popiiler kiiltiir icinde insanlar “kalabaliklara doniismiis yalniz insan”
durumundadir. Bu insanlar yalnizca televizyondaki pembe dizileri izlerken degil,
herhangi bir savasi izlerken de medya tekellerinin ve bunlarin arkasindaki egemenlik
yapisinin kurguladigi ideolojik bir “diinya tasvirini” izlemektedir. Savas ve siyaset,
milyonlar i¢in televizyon yoluyla edilgen bir tavirla izlenebilen seyirlik bir oyun haline
getirilmektedir (Oskay, 1991: 11).

Medyamn ikna Giicii

Ikna kavrami, bilingli bir sekilde hedef kitlenin diisiincelerini, inanglarmy,
tutumlarini, davramislarini, bakis acilarini, kaynagin amaglart ve beklentileri
dogrultusunda degistirmeye, ortak etmeye ve yenilerini olusturmak amaciyla yapilan
girisimler bi¢cimde tanimlanabilir (Zeybek, 2007: 18). Bununla birlikte, iletigim
biliminden halkla iligkilere, pazarlamadan toplumbilime kadar farkli disiplinlerin
“’ikna’> kavramu ile ilgili ortaya koyduklari bilimsel ¢alismalar, giiniimiizde cesitli
iletisim etkinliklerinde kullanilmaktadir. Siiphesiz ki, bireylerin etkilenme bi¢imlerinde,
psikolojik ve sosyolojik etmenlerin yaninda, kitle iletisim araglar1 6zellikle medya
kanalryla yonlendirilen mesajlarin yogunlugu, ikna kabiliyeti dikkat gekici bir durumdur.

Medya araglarinin etkileri sadece kanaat ve tutumlar1 giiclendirme veya
degistirme noktasinda degil, 6zellikle konu tespiti ve kamuoyu giindemi olusturmayla da
ilgilidir. Halka ne diisiinecegini degil ne hakkinda diisiinecegini sdyleyen kitle iletisim
araglari, evrenin karmasik oldugunu, bunun algilanmasinin ancak bu araglarla miimkiin
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oldugunu soylemektedir. Nihayetinde medya, bazi konular1 secerek bazilarini da
secmeyerek giindemi belirlemis olur.

Sinema ve Etkisellik Ger¢egi

20. yy. baslarinda radyo, ortalarinda televizyon ve tabil ki en etkili mecralardan
olan, yeni teknolojileriyle de etkisi yadsinamayan sinema; kiiltiirle iligkili simgelerin
olusturulmasina, yayginlasip kabul edilmesine olduk¢a onemli katkilar saglamistir.
Birbirini besleyen popiiler kiiltiir ve kitle iletisim endiistrisi aslinda paydas bir ideoloji
temelinde varligini siirdiirmektedir. Tiirkiye’de sinema, popiiler kiiltiirli genis kitlelere
yayma ve tliketim toplumunu olusturma kistasinda olduk¢a 6nemli bir etken olmus, bu
etkisini giderek silirdiirmiistiir.

Sinema, sahip oldugu ozellikleriyle alici kitlesi {izerinde yarattigi etki ve
etkilesim siireci ile toplumsallastirmayr gerceklestirmeye imkan tanimakta olan bir
aractir. Bir sinema filmi, olusturuldugunda toplumdan bagimsiz olmasi diistiniilemez.
Hatta sinema direkt olarak toplum igin yapilmaktadir, hedef kitlesi de halktir (Kinay,
2006:1). Sinemanin toplum hayatina girisi ile bireyler iizerinde etkileme giicii bulunan
bir mecra oldugu ve kitleleri kisa siirede etkiledigi anlasilmistir. Hatta sinema uzun siire
bir propaganda bir manipulasyon araci olarak kullanilmaya baslamis, hi¢ kuskusuz bu
anlamda basarili da olmustur. Sinema ile, kitlelere tiiketim davranisinin nasil olmasi
gerektigi kolayca empoze edilmis bireylere prestij, imaj zevk ve statii kavramlari
Ogretmistir. Aslinda sinema toplumlara popiiler kiiltiirii 6greten bir arag olarak kabul
gormiistiir. Ciinkii sinema; kiiltiirel hayatin yansimalarini ve bunlarin ayr1 ayr1 alanlara
dagitilmasini saglama ile bir tiretim {iriinii olmasina karsin hizli tilketim konusundaki
gucunl yapisinda barindirmaktadir. Popiiler kiiltiiriin bireyleri ne denli etkiledigi,
tiretimin ve kiigiik iireticinin yok olma tehlikeleri, kitle iletisim araglarinin enformasyon
stirecleri ve yeni medya elestirisi gibi sosyolojik konular, yine kitle iletisim araglarindan
olan sinema ile ortaya konmaktadir.

Tiirk Sinemasi’nda Sosyal Icerikli Gonderimler

Sosyal icerikli filmler daha cok toplumsal sorunlardan bahseden, toplumla
alakali, toplumun her kesimince algilanabilen ve i¢inde oldugu toplumu sosyolojik
olarak degerlendiren filmlerdir. Bu filmlerin yapilis amaci temel alindiginda, farkl
kollara ayrilan uygulanis bi¢imlerinden biri olan, eglendirmekten ya da izleyiciye bir
tadimlik film sunmaktan 6te, yasanilan toplumda siire gelen carpikliklart yansitmaktadir.

Sinema, bireyin kargilastigi gerek insan faktorll, gerek sosyolojik, gerek
ekonomik yonlii, gerek egitim bazli, gerek saglik sisteminden temellenen, gerekse de
farkli bireysel tercihler ile birbirinden ayrilan inang ya da etnik 6zelliklerin sikistirmasi
ile yasanan sorunlarin perdeye yansitilmasi yollu bir seyir izleyen yapitlar olarak
degerlendirilmektedir. Bunu yaparken de icinden c¢iktig1 iilkenin kendi karakteristik
dokusu haline gelen, sosyal nitelikli yaralarin1 desip yiizeye ¢ikaran ya da ¢ikarmayi
amagclayan ve izleyicinin belki de farkinda olmadigi ya da olmasmin engellendigi
gercekler ile yiizlesmesini saglamayr hedefleyen sinema eserleri yaratmay: 6n planda
tutmaktadir.
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Sosyal igerikli filmler, sinemanin sadece gorsellikle beslenen, eglendirmeyi amag
edinen, ileri teknikler kullanilarak var edilen, cabuk tiiketilen ve ginimiiz popdiler kaltir
toplumunun bir yaratimi olarak ortaya ¢ikan sinema eserlerinden degildir. Var edilmeleri
bireylerin; bireysel ya da toplumsal tabanli sorunlarmna 1sik tutulup goriiliir kilinma
acisindan 6nemli ve vazgegilmezdir. Genel anlamda sosyal icerikli filmler; konu olarak
ele alindiginda, toplum katmanlari iginde iireten ve bu 6zelligi ile iilkelerin gelismesine
ve ilerlemesine olanak tantyan bir olusumdur. Sosyal igerikli filmlerin igerigini meydana
getiren bir diger unsur da egitim sistemimi irdeleyen filmlerdir. Bu konuda Tiirk egitim
sistemini ve egitim sisteminin sonuglarini mizahi bir yaklagim katarak ele alan, elestirel
bir bakig ile inceleyen “Hababam Smifi’> filmi bir bagyapit niteligi tagimaktadir.
Hababam Smifi, Rifat Ilgaz'm ‘Dolmus dergisinde yazmaya basladigi 6ykiilerden bir
boliimiinii birlestirerek 1957 yilinda kitaplastirdig: eseridir. Daha sonra, 1970'li y1illarda
Ertem Egilmez tarafindan sinemaya uyarlanmustir. Bunun yaninda Omer Faruk Sorak’in
2006 tarihli “’Smav’’ adh filmi de Tirk egitim sistemi ile ilgili sosyal gonderimleri
barmndiran bir yapit olmas1 bakimmdan dnemlidir.

Tiirk sinemasinda sosyal igerikli filmler “’is¢i, emekg¢i, kadin’’ gibi konularin
incelenmesi ile baglamis, beyaz perdeye aktarimi ile gercek anlamda kabul gérmiistiir.
Tiirk sinema filmlerinden, Ertem Goreg’in 1964 yapimi “’Karanlikta Uyuyanlar’” filmi
ve Siireyya Duru’nun 1977 yapimi “’Giinesli Bataklik’’ filmi, akla ilk gelen is¢i, emekgi
dolayisiyla toplumsal konulu filmleri arasinda gosterilmektedir. Tiirk sinemasinda,
sosyal icerikli filmlerde islenen diger konular; uyusturucu madde kullanimi ve etkileri,
farkli cinsel kimlikler ve benzeri konular olmak tizere gesitlilik gostermektedir. Ancak
ozellikle, sosyal medyanin devasa etkileri, toplumlarin tiikketim toplumuna doniismesi ve
bireylerin tiiketim kiiltlirii igerisinde sekillenmeye bagladiklar1 21.yiizy1l kiiresel
toplumunda, sosyal igerikli sinema yapitlar1 da devinime ugramustir.

Popiiler Kiiltiir ve Tiiketim Davramsi1 Cercevesinde Dondurmam Gaymak
Filmi Incelemesi

Bu calismada, bir nitel aragtirma metodu olan, “’sdylem analizi’> metodu
kullantilmistir. Séylem analizi, konu alman sézciiklerin ve agiklamalarin nasil formiile
edildigini, hedeflenen sosyal paydas ve hedef kitle nezdinde ne dl¢iide algilandigini ya
da algilanabilecegini analiz eden bilimsel bir ¢aligmadir.

Dondurmam Gaymak adli Tiirk filmi, tiiketim toplumunun ve tiiketim toplumu
kiskancinda kalan bireylerin varlik durumlar ile tiiketim kiiltliriine yenik diismek
istemeyen bir dondurmacinin hikdyesini konu almaktadir. Dondurmaci Ali Usta’nin,
mevcut iiretim ¢arkinda pazara hiikmeden makro dondurma kuruluslarina karsi agtigi
savas ve eylemler filmin ana temasini olarak islenmektedir. Dondurmam Gaymak
filminin, kiiresellesme ve popiiler kiiltiir karsisinda ¢irpinan ve ayakta durmaya caligan
kiigiik esnafin, geleneksel bir bigimde ve her ne kadar kiiresellesmeye ayak uydurmaya
calistyor gibi goriinse de aslinda, eski tarz teknik ile iiretim yapip satan bir
dondurmacinin trajikomik hikéyesini anlatmasi, dikkat ¢ceken unsurlardir. Bu baglamda
ise, giiniimiiz toplum ve kiiltliirinii anlamak agisindan da 6nem tasimaktadir. Film,
titketim toplumu ve tiiketimin iglevleri ile tiiketiciyle iliskin bakis acisi ile incelenmistir.

Dondurmam Gaymak Filmi Kinyesi
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Yonetmen: Yiiksel Aksu

Senaryo: Yiksel Aksu

Yapimer: Yiiksel Aksu, Tankut Kilig, Eyiip Boz, Biilent Helvaci, Elif Dagdeviren
Oyuncular: Turan Ozdemir, Giilnihal Demir, Ismet Can Suda, Recep Yener
Yapim Sirketi: Hermes Film

Yapim Yili: 2005

Vizyona Girig Tarihi: 24 Kasim 2006

Turd: Komedi, Dram

Filmin Konusu

1995 wyilinda Ege’nin kiigiikk bir kasabasinda babadan kalma meslegi
dondurmacilikla gecinen Ali Usta, biiyiik dondurma firmalarmin karsisinda durabilmek
icin banka kredisiyle kiiciik bir motosiklet almis ve motosikleti dondurma satmaya uygun
bir sekilde rémork ve benzer aksesuarlarla donatmustir. Ancak Ali Usta, tiiketim
toplumuna doniisen bir ortamda bunun yeterli olmadifim anlayinca ve bir yerel
televizyona reklam filmi gektirir. Yakin ¢evresi bu durumu, alayci ve sitemkar bir tavir
ile karsilamaktadir. Ali Usta ayn1 zamanda kasabada bir dondurma diikkanina sahiptir.
Koylere satisa ¢giktig1 zaman diikkani, kdyiin guvenilir ve caligkan cocugu olan Kamil’e
teslim etmektedir. Kamil’in aksine abisi yaramaz ve asi bir ¢cocuktur, iistelik ¢ocuklar
arasindaki bisiklet ¢etesinin de basidir. Ali Usta, hazirlattig1 reklamin yayinlanmasindan
sonraki ilk ii¢ giin, biiylik heves ile motosikletiyle satis yapmak iizere yola koyulur.
Ancak dondurmaya a¢ ve parasi olmayan cocuk bisiklet getesinin onu takip ettiginin
farkinda degildir. Kasabanin bu haylaz cocuklari, ilk uygun firsatta motoru ¢alarlar.
Borgla aldigi dondurma motorunu biraktigi yerde bulamayan Ali Usta 6fkeden delirir ve
motorunu, biiyiik dondurma markalarindan birinin ¢aldigini diisiinerek tek tek biiyiik
dondurma firmalarma ait bayilerden motorunun hesabini1 sormaya baslar...

Dondurmam Gaymak Filminin icerik incelemesi

Dondurmam Gaymak sinema filmi, kiiresel iretim ve tekellesme agisindan
popiiler kiiltiiriin ve onun siirekliligini saglayan kitle iletisim araglar1 ve uzantist olan
televizyon iizerine kurulu olmasindan dolayr incelenmektedir. Ele alinan filmde, kitle
iletisim araglarmin yonlendirmesiyle seyircilerin, egemen deger ve davranislara egilim
gosterdikleri, kitle kiiltiiriintin ilettigi ilettiler baglaminda tekellesme ile karsi karsiya
kaldiklar1 gézlemlenmistir. Bu nedenle Dondurmam Gaymak’in sinema filmi, sinemasal
degerler ve gostergeler acisindan degil, kiiresel {iretim bazinda tekellesmenin, toplumun
tilketim islevlerindeki degisiminin ve kitlesellesmenin devamliligmin kitle iletigim
araclarmm en islevsel alami reklamcilik ve televizyon baglaminda incelenecektir.
“’Dondurmam Gaymak’’ isimli filmde, biiyiik {iretici firmalarin islevlerini, mevcut kitle
iletigim araglar1 ile giiglendirmeleri ve reklamlarla desteklemelerine siirekli génderimler
yapilmakta, ayakta kalmaya c¢alisan kiigiik iireticinin c¢abasina biiyiik Olglide yer
verilmektedir.
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s

“’Her insan, bir rolii miikemmel bir sekilde oynayabilir, kendini’
Vittoria De Sica
Tuketim ve Gergeklik

Dondurmaci Ali Usta, ¢ubuk dondurma firmalarinin satisindan etkilendigi igin,
bu biiyiik firmalara karsi ayakta durmak icin bir reklam filmi c¢ektirmistir. “’Nasip
Dondurmalar1’ i¢in hazirlanan filmin etkisinde kalarak riiya gérmektedir:

Diyalog- 1

Dondurmaci Ali Usta: Kuru kuruya is olsun diye film olmasin. Gergekleri,
hakikati anlatsin. Adamlarin filmi film degil. Higbir gida degeri yok; su, seker, gida
boyasi. E bizimki dyle mi? Bizimkinde kaymak var, salep var, siit var. (Dondurma)
bunlart anlatsin ki, insanlar 6grensin. Bizim isimiz millete hakikati anlatmak; abidik
gubidik degil. Oyle televizyonlar1, gazetecileri, milletvekillerini, manken kizlarmi
arkaniza alip da satmasi degildir bu isler. Eger lezzetinize giiveniyorsaniz ¢ikin karsima!

Reklam Ceken Kadn: Sinirlenecek bir sey yok, sinirlenmeden konus azicik; akilli
ol, sempatik ol. Baksana reklam cekip durursun. Ust {iste yayinladik mi, satig rekoru
kiracaksin. Dondurmayi yetistiremeyeceksin.

- b N
9

»
V|
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Resim 1.

Dondurmaci Ali Usta, rityasinda kendinden gegmis bir sekilde manken kizlari ile
eglenir, siit banyosu olurken, birden riiya i¢indeki diisten ayilir ve etrafinda inekleri,
bogalar1 goriir. Urkiip kacarken kendini bir ugurumun kenarinda ekmek teknesinin
yaninda bulan Ali Usta, cubuk dondurma tireticilerine ait kamyonlarin, onu bir ugurumun
kenarinda sikistirdiginin  farkindadir ve ekmek teknesini ugurumdan diismekten
kurtaramaz, o aciyla uyanir:

Diyalog- 2

31



Uydur Social Paradigm, 2019, 1(1): 20-39

Canfeda (Ali’nin Karis1): Tobe tébe ne oldu sana tébe, tébe Bismillah.

Dondurmaci Ali Usta: Kot kotii diisler goérdim. Cektigimiz reklamlart
engellemeye ¢aligtilar; mankenler, bogalar, inekler, kamyonlar. ..

Ustiime iistiime geldiler; ama ben karilara kanip da tuzaklara diismedim.

Resim 2.
Geleneksel Tiirk Toplumu Yansimalari
Diyalog- 3
Kerim- Kamil Annesi: Yanilip sasiverip de yiiziimiizii kara ¢ikarma gocugum.

Kerim: Aman anne ya, her giin ayni seyleri sdyleyip durursun. Ayni bant kaydi
gibisin ha!
Kerim- Kamil Annesi: Soyleyecegim tabi, diinyanin bin bir tiirlii hali var.
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Resim 3.

Kiiresellesme ve Reklam

Kiiresellesme, insanlik tarihi bakimindan olduk¢a yeni bir fenomendir. Tek
merkezli, tek sistemli, global bir diinyanin varligi da bu agidan 6nem kazanmaktadir.
Diinyanin “’kiigiik bir kdy’’ olarak diisiiniilmesi, giinlik yasam agisindan toplumlari,
bireyleri yonlendirebilmektedir. Mevcut yonlendirme de yine kiiresellesen kitle iletisim
mecralari ile ortaya ¢ikmakta, dolayisiyla medya ve Ozellikle reklamlar, bu konuda
belirleyici olmaktadir. Birey, kimi zaman ‘kac¢inilmazin’ farkindadir. “’Dondurmam
Gaymak’’ sinema filmi, kiiresellesmenin ve adapte olabilme boyutuna gondermeler
yapmakta, Ali Usta’nin yeniliklerin gerisinde kalmadigmi gosteren diyaloglara yer
vermektedir.

Diyalog- 4

Canfeda (Ali’nin Karis1): Sana ne el alemin isinde, herkesin rizkin1 Allah verir.
Deli deli isler ediyorsun. Sen kendi isine baksana. Bu yasta aldigin motor yetmezmis
gibi, bir de reklam reklam. Tiirli tirlii isler ¢ikariyorsun.

Dondurmact Ali Usta: Bu devirde reklamsiz is mi var? Bak goreceksin, bugiin
diinyanin dondurmasini satacagiz. Iki haftaya kadar banka kredi borcunu da esnaf kefalet
borcunu da ddeyecegiz. Televizyonda reklamimizi géren dondurma almaya kosacak.

Diyalog- 5

Ali Usta torunu ile birlikte yeni aldig1, heniiz taksitlerini yeni 6demeye bagladig:
motorunu yikamaktadir. Motorunu yikarken, karist ve kizinin anlamlandiramadigi ve
faydasindan siiphe duyduklari reklamlarm etki etme durumunu anlatmaya ¢aligmaktadir.

Dondurmaci Ali Usta’nin Torunu: Dede, yine televizyonda ¢ikacak misin?

Dondurmaci Ali Usta: Cikacagim kizim, bir kere ¢ikmakla reklam mi olur. Bir
hafta boyunca her glin gosterilecek.
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Ali Usta’nin Kizi: Her gosterisinde ayr1 para odiiyorsun. Yazik, giinah valla
paraciklarma baba.

Diyalog- 6
Dondurmaci Ali Usta: Bir kere ¢ikmayla reklam mi olur? Cubuk dondurma

ureticilerini gérmilyor musun? Adamlarin yilin on iki ay1 reklam1 ¢ikiyor. Dondurmaya
masraf etmiyorlar, reklama masraf ediyorlar.

Ali Usta’nin Kizt: Yilin on iki ay1 reklam yayinlatanlarla sen nasil basa gikarsin
ki baba?

Dondurmact Ali Usta: Beni bilen biliyor kizim, bilmeyenlere de kendimizi bu
reklamla hatirlativeririz.

Diyalog- 7

Canfeda ve kizlari, Ali Usta’dan ev igin alig- veris yapmasini isterler. Ali Usta
ise, giicline inan1p, giivendigi kitle iletisim araglarma yaptig1 yatirimdan dolay: sikisiktir
ve ailesinden “’iktisatli’’ olmalarimi talep eder. Ali Usta ve ailesi arasindan gecen
diyalog, 21. ylizyili  n gegirdigi devinim ile topluma dayattig1 goriiniir olma ¢abasi,
markalasma temalarini takip etmektedir.

Ali Usta’nin Kizi: Zeybek Televizyonu’'na elli milyon verirken diisiinseydin eve
gelecek gidecek var mi1 diye baba.

Dondurmaci Ali Usta: Keyfimden mi verdim ben elli milyonu? Reklam cektik.

Bu devirde reklamsiz is yaparsan batarsin. Adamlar reklam sayesinde anasini
geng kiz diye satiyor.

Populer Kiltir ve Cocuk

Popiler kiiltiir, yani kitle kiiltiirii; tiiketim ideolojisi baglaminda kitle iletisim
araglarmim etkinligi ile kitlelere yapay zevkler-mutluluklar veren ve bunlar1 ireten
gercek yasamin olumsuz yanlarindan siyrilan, giindelik yagamin kiiltiiriidiir. Bireylerin
davranislarini popiiler olana gére sekillendirmesindeki en 6nemli unsur olarak ise medya
gorilmektedir.

Nitekim etraflarin1 kusatan popiiler kiiltiiriin etkisinde kalan ¢ocuklar tiiketme
davranisma daha fazla egilim gostermektedir. “’Dondurmam Gaymak’’ filmindeki iki
film karesi, popiiler kiiltiiriin dolayisiyla tiiketim ¢abasinin, ¢ocuklarin fikirlerine etki
etmede, davraniglarin1 degistirmesinde ve popiiler olani toplum igerisinde yaymada ¢ok
giiclii bir unsur oldugu sonucuna ortaya koymaktadir.
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Resim 7.

Resim 8.

Ali Usta’nin geleneksel yontemlerle, doverek iirettigi ‘Nasip Dondurmalart’,
cubuk dondurma iireticilerinin karsisinda yenik durumdadir. Kéyiin biitiin ¢ocuklari, din
dersi ¢ikisinda ¢ubuk dondurma almak igin birbirleriyle yarisirlar. Sadece ¢irak Kerim’e
asik olan kiz ¢ocugu ve onun arkadasinin dondurma aldigi goriilmektedir. Cubuk
dondurmalar, ¢ocuk hedef kitlesini etkilemis, Nasip Dondurmalar1 ise, mevcut kitlesini
kaybetmistir. Cocuk yasta bireylerin, yeniye olan ilgisi ve popiiler olan1 segmeleri,
tiiketimin islevlerini irdelemek bakimindan énemlidir.
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Diyalog- 8

Cubuk dondurmanin ¢okga satildigimni goren esnaf halki, Nasip Dondurmalari’na
cekilen reklam filmini de konu edinerek Ali Usta ile dalga gecmektedirler:

Dondurmaci Ali Usta: Siz gulip durursunuz; emme ben gergekleri konusup
dururum. Siit diye bir sey arama, oldugu gibi siit tozu. Salep zaten yok. Ben adamlarin
diimenini ¢aktim abicim!

Adamlar dondurmaya masraf etmiyor. Reklama masraf ediyor. Cocuk da ne
bilsin, inan1yor. Anasina, babasina zorla da olsa aldiriyor (cubuk dondurma).

Biz de kendi ¢apimizda reklam isine girdik. En azindan zeybek televizyonun
cekim yaptig1 yerlerde satis yapamayacaklar. Bu hafta, her aksam yayinlayacaklar benim
reklami.

Sosyalist Geng: Len senin reklamin, bunlarin reklamiyla baga mi ¢ikabilir.
Reklama diinyanin parasini harctyor adamlar.

Dondurmact Ali Usta: Biz de para harcadik. Elli milyon lira saydim. Adamlar ii¢
saatlik diigiinden bes milyon lira aliyorlar, benim iki dakikalik reklamdan elli milyon
aliyor. Bununla da kalmiyor, ayn1 zamanda her gosterisinde bes milyon lira 6diiyorsun.

Sosyalist Geng: Len uluslararasi emperyalizmle sen mi ugrasacaksin ya?
Kag kere sdyleyecegim daha, tekellerle sen mi basa ¢ikacaksin diye.
Dondurmaci Ali Usta: Bilemeyecegim ben tekel mi, ¢ifter mi?
Tekellesme ve Farkindahk

Tekellesme, tilketim toplumunun bir sonucu olarak iireticilerin, mevcut pazardaki
yer ettikleri durumu ifade edebilmektedir. Tekellesmeyi hizlandiran nedenlerden biri hi¢
kuskusuz kitle iletisim araglari, reklam ve dagitim alanindaki kartellesmedir. Dagitim
alaninda giiclii olan firmalar hedef kitleye yani tiiketiciye, zamaninda ulasacak, gii¢siiz
olan firmalar ve yerel ireticiler ise basarisiz olarak piyasayr paylasma sansini
yitireceklerdir. Dondurmact Ali Usta’nin gocuk cetesi tarafindan galinan motoru, Ali
Usta’y1 oldukga etkileyecektir. Calinan motorunun hesabini, yayinlanan reklamindan
sonra ona cephe aldiklarmi diisiindiigi tekellerden ve pazarda hiikiim siiren biiyiik
firmalardan sormak icin karakolun yolunu tutar:

Diyalog- 9
Dondurmaci Ali Usta: Sadettin, tovbe olsun sikayet¢iyim, motorumu ¢aldilar.
Polis Memuru Sadettin: Kim, nerde, ne zaman ¢aldilar?

Dondurmaci Ali Usta: Kimin ¢aldig1 belli degil mi? Yiizde yiiz mandacilarin isi
(bliyiik dondurma iireticilerinden birinin adi Manda Dondurmalar1’dir).

Polis Memuru Sadettin: Mantiksiz, mantiksiz ne konusursun sen. Koskoca
fabrikator adamlar, senin motorunu ne yapacaklar? Coluk- ¢ocuk isidir o.

Dondurmaci Ali Usta: Sen Oyle san! Adamlarin derdi motor degil. Bana burada
dondurma sattirmak istemiyorlar. Adamlar her yeri kaplamis, simdi de kéye dikmisler
gozlerini. Adamlarm gozii doymuyor. Fabrikator olsalar ne olacak!
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Resim 9.

Resim 10.

Hesaplasma

Ali Usta’nin motorunun biiyiik firmalar tarafindan degil de kdyiin bisiklet cetesi
olan ¢ocuklar tarafindan canlari dondurma ¢ektigi i¢in alikonuldugu ortaya ¢ikar. Ancak
Ali Usta hala, biiyiik dondurma iireticilerine, géndermeler yapma pesindedir. Tek amaci,
reklam ile satiglarini arttirmak degildir. Sistemin getirisi olan popiiler kiiltiir 6gelerine,
tiketim toplumuna ve tiiketim islevlerine de elestiri getirmektir. Bilerek ya da
bilmeyerek yaptig1 bu igleri karakol ¢ikiginda da pekistirmis, kendisine mikrofon uzatan
muhabir aracilig ile biiyiik firmalara meydan okumustur.
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Sonug

Giinlimiizde bireyler artik ¢aligma hayatlarini siirdiirebilmek igin degil, tiiketim
mallarmi elde etmek igin ¢aligmaktadir. Popiiler kiiltiir ile birlikte insanlar gerek
reklamlart gerekse de her tiirlii haberi popiiler kiiltiiriin bir unsuru olarak algilamakta,
populer kiiltir saglayicilar1 tarafindan verilen mesajlar1 sorgulamadan kabul ederek
“kitle insan1”na doniismektedir. Daha fazla ¢alisma, sirf daha fazla tiiketmek igin var
olmaya baslamistir. Toplum tarafindan hizl tiikketilmeye baslayan popiiler kiiltiir, ayni
zamanda da toplumu tiiketmeye baglamistir. Bireyler bu durumda hem popiiler kiiltiirii
elestirmig hem de tiiketim toplumunun bir pargasi olmaya baslamistir. Yani, bir bakima
hizli sekilde tiiketen halk, tikenmeye de baslamistir. Kalici olmamak ve hizli tiiketim
populer Kkultirin en belirgin 6zelliklerindendir. Popller kultdr, bireyleri sirekli
tilketmeye yonlendirir. Hedeflenen tiiketimi gerceklesmedigi yerlerde ise hayal edilen,
Ozenilen bir sistem tesvik edilir. Bu yonii ile kapital piyasanin bir araci haline gelerek
kiltlir endiistrisini meydana getirir. Tiiketimcilik, o an sunulan iiriiniin kullanim alanini
olusturmasi acisindan, iriinii hedeflenen kitlede zorunluluk ya da en iyi anlamda ihtiyag
haline getirir, yasamin olmazsa olmazi olarak toplum karsisina ¢ikar.

Populer kaltdr dirtinleri, insanlara gegici bir mutluluk sunarak, yani haz noktasinda
onlar1 kendilerine bagimli hale getirirler. Insanlara gecici mutluluk sunan bu yapi,
iletisim ortami ya da medya ile siireklilik gostermektedir. Gerek reklamlar gerek sinema
unsurlar1 gerekse de diger kitle iletisim araglar1 bu durumu desteklemekte hatta biiyiik
6lglide aracilik etmektedir. Popiiler kiiltiir, bireylere siirekli yeni iiriinler ile daha mutlu,
daha rahat, belki de daha prestijli bir hayat siirdiirmelerini saglayacagini soyler.
Kazanilacag diisiiniilen bu yasamda bireyler daha saygin, daha itibarli bir imaja ve
goriiniime sahip olunacagi goriisii empoze edilmektedir. Nitekim tuketim toplumunun
yarattig1 kiltiirde, kiigiik tiretici artik kendine yer bulamayacak konuma gelmis, smnirl
Uretimi daha da smirli olan tiiketimine denk gelmeye baslamistir. C6ziim olarak yine
popiiler kiiltir bilesenlerine sigmman kiigiik tiiketiciler, farkinda olmadan kitle
toplumunun bir pargasi olmustur.
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